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“Analizza i dati e sentiti sicuro

I.I FESTYLE ANALYZER del livello di prestazioni scelto”
Prendere decisioni facilmente L wweo v

IL CLIENTE

La personalizzazione dei dati aiuta a confermare
la selezione del livello di prestazioni.

Selezionare il giusto livello di prestazioni & essenziale affinché i vostri clienti
ottengano ottimi risultati con i loro apparecchi acustici. Spesso, tuttavia, hanno
difficolta nel descrivere i tipi di situazioni acustiche che incontrano piu di frequente.
Non sarebbe bello se poteste viaggiare con loro per ascoltare gli ambienti in cui

Si muovono e scoprire quanto siano generalmente impegnativi?

E esattamente cid che Lifestyle Analyzer vi permette di fare. Gli apparecchi acustici
del vostro cliente sono in grado di monitorare i suoi ambienti di ascolto e riferire
quanto tempo trascorre in ciascuno di essi.

Le visualizzazioni in scout vi permettono di coinvolgere il vostro cliente nel processo
decisionale, semplicemente mostrando con grande oggettivita fino a che punto

ciascun livello di prestazioni si adatti al suo stile di vita.

Potete attuare la transizione da venditori a consulenti e individuare il livello
di prestazioni corretto per il vostro cliente, insieme.
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SUPPORTATE | VOSTRI CLIENTI
Tre passi per aumentare la sicurezza

Potete supportare i vostri clienti nella selezione
del livello di prestazioni in tre semplici passi.

Per un paio di settimane, fate utilizzare al vostro cliente myChoice o un apparecchio acustico standard.
In questo periodo di tempo, I'apparecchio acustico raccoglie informazioni sul suo stile di vita dal punto
di vista acustico.
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Analizzate insieme lo stile di vita dal punto di vista acustico durante un appuntamento
di follow-up. Discutete dell'importanza delle diverse situazioni di ascolto in base
ai dati personalizzati.
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Frontale

Le nuove informazioni Speech Locator possono aiutarvi a selezionare . : .
il livello di prestazioni che corrisponde allo stile di ascolto personale Eﬁsf;a C(b 1D§S{§,
del vostro cliente per il parlato e gli altri suoni che lo circondano.
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Posteriore

Confermate la selezione del livello di prestazioni in base
a queste nuove informazioni e a cio di cui avete discusso.



Lifestyle Analyzer di HANSATON

(, HANSATON

hearing & emotions

HANSATON e il marchio esclusivo dedicato a te e ai tuoi clienti dal 1957.
Le relazioni interpersonali e il vostro successo sono il nostro obiettivo.
Grazie alla nostra eredita culturale tedesca, unita alla forza innovativa di
Sonova, riusciamo a creare prodotti dal design esteticamente gradevole,
basati su una tecnologia all’avanguardia e collaudata.

hansaton.com/pro

e

Ci impegniamo nella transizione verso un futuro delle
nostre operazioni efficiente in termini di risorse € a
basse emissioni di carbonio lungo la filiera dei nostri
prodotti e servizi.

sonova.com/sustainability
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